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 C O S T O  Y  E S F U E R Z O  

Aquel día, Clodomiro tenía pensado salir a andar en bicicleta hasta alcanzar la cima del cerro para 

contemplar, desde allí, la puesta de sol que muchos alababan como inigualable.  

Clodomiro es un buen deportista y está acostumbrado a los desafíos. Por eso, antes de comenzar el 

trayecto evaluó si sus fuerzas y su equipo estaban en condiciones de lograr el objetivo. Sabía que llegar 

a la cumbre requería cierto esfuerzo tanto para él como para la bicicleta. Como deportista 

experimentado, no estaba dispuesto a iniciar la aventura sin realizar un análisis previo. Había 

aprendido por experiencia que no es de personas inteligentes actuar sin evaluar o sin analizar antes 

de empezar la aventura. 

Clodomiro tenía muy en claro que “emprender” la subida al cerro tendría una recompensa, pero 

también requería un esfuerzo que debía valorarse y compararse con el beneficio que se obtendría.  

En forma casi automática o natural, estaba realizando en su mente un “análisis del proyecto”. Es decir, 

estaba evaluando si el beneficio estimado justificaba el esfuerzo requerido: 
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1. Clasificación según la alternativa del costo

• Costos marginales

• Costos de oportunidad

2. Clasificación según los elementos o componentes del costo

• Costos directos

• Costos indirectos

3. Clasificación según el comportamiento o grado de variabilidad del 
costo

• Costos fijos

• Costos variables
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1. Clasificación según la función que cumplen los costos 

•Costo de producción
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2. Clasificación según el tiempo de determinación del costo
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•Costos controlables

•Costos no controlables

4. Clasificación según el tipo de industria 
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5. Clasificación según la forma de cálculo del costo
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•Costo por proceso

6. Clasificación según la acumulación del costo

•Costo del producto

•Costo del periodo
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